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. PEDAGOGIQUE Ré. VEO7

CONSULTANT

- Les fondamentaux du marchandisage -
« Pour une unité de vente marchande »

PUBLICS CONCERNES PRE-REQUIS

Tout public Aucun

OBJECTIFS PROGRAMME

9 Mettre en valeur les linéaires - Définition du marchandisage
- Laregle des 5 bons
& Exposer des produits de libre - L’assortiment : largeur et profondeur
service de fagon efficace - Lalogique d'implantation des produits
- Zone chaude / Zone froide
% Optimiser la rentabilité des linéaires - Sens de circulation

- Le musée, les squelettes
- Les linéaires, les TG, les podiums
- Le cross marketing

OUTILS PEDAGOGIQUES DUREE

v Exposé 2 jours
v Apports du formateur

v Réflexion en groupe

v Mise en pratique en magasin (si

possible)

v Etude des rayons en magasin (si

possible)
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